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Ein einfaches
Mittel der
Werbung ist
Freundlichkeit.
Die wurde beim
Aktionstag am
Samstag durch
die Mitglieder
von Alt-Radolf-
zell vermittelt,
dazu gab'’s
Apfel gratis.
SILDER: GERALD
JARAUSCH

Aktionstag zur Eréffnung des Seemaxx verlduft gut

Auftakt ist gegliickt

Der Aktionstag zur Eréffnung des
H il kauf See-
maxx verlief wunschgemaB. Die
Besucherzahl in der Altstadt lag
deutlich iiber der an einem ge-
wihnlichen Samstag, die Verbin-
dung zum Seemaxx funktionierte.

VON
TORSTEN LUCHT

Radolfzell - Der Vorsitzende der Akti-
onsgemeinschaft, Helmut Villinger,
und Arnold Kannenberg als Vermieter
des Seemaxx kamen unabhangig von-
einander zum gleichen Ergebnis. In
Telefonaten mit dem SUDKURIER be-
zeichneten sie gestern den Aktionstag
als erfolgreich, auch das Rahmenpro-
gramm habe seinen Zweck erfiillt. Mit
ihm sollte unter anderem getestet
werden, ob und wie bei auswartigen
Besuchemn nachhaltig die Vorziige der
Stadt Radolfzell in Verbindung mit ei-
nem besonderen Einkaufserlebnis
vermittelt werden kénnen.

.Wir waren am Samstag als Ein-
kaufsstadt der Mittelpunkt im Land-
kreis”, bilanzierte Helmut Villinger.
Einmal mehr habe sich gezeigt, dass
die .Menschen nach Radolfzell kom-
men, wenn man ihnen etwas bietet”.
Seinen Beobachtungen zufolge waren
die beiden zwischen dem Seemaxx
und der Altstadt beziehungsweise der
Uferpromenade eingesetzten Nostal-
giebusse immer voll besetzt, Gleiches
gelte fiir den Rasslebus. Mitder Unter-
stlitzung des Wirtekreises, Alt-Radolf-

zell und verschiedener Musikbands
habe die Verbindung zwischen Her-
stellerverkaufszentrum und Altstadt
funktioniert. .Die Achse war ja zeit-
weise fast so belebt wie die Einkaufs-
meile in einer GroRstadt®, stellte Hel-
mut Villinger bei seinen Wanderun-
gen zwischen den beiden Zentren fest.

Die negativen Folgen der innerstad-
tischen Entwicklung hat der Vorsit-
zende der Handlergemeinschaft aller-
dings ebenfalls registriert. Nach Ende
des Wochenmarktes auf dem Markt-

platz sei es in der SeestraRe .erschre-
ckend leer” zugegangen. Dauerhaft
fiir nicht umsetzbar halt er ferner die
samstaglichen Offnungszeiten bis 18
Uhr. .Aber es wire ein toller Erfolg,
wenn wir gemeinsame Offnungszei-
ten bis 16 Uhr hinbekdmen." Fiir ent-
wicklungsbediirftig halt Helmut Vil-
linger angesichts der neuen Achse
zwischen Seemaxx und Altstadt die
Hollturmpassage. Sie bilde eines der
beiden Enden der Verbindung und er-
scheine in dieser Funktion .zurzeit

Die beiden Nostalgie-Busse kamen beim Seemaxx-Aktionstag sehr gut an, viele
Besucher lernten so die Reize Radolfzells kennen.

eher als eine Katastrophe”.

Fiir Arnold Kannenberg ist nicht nur
der Aktionstag, sondern die gesamte
Seemaxx-Eréffnungsphase wunsch-
gemdR verlaufen. .Aus Sicht unserer
Mieter ist der Start optimal gewesen”,
resiimiert er. Was bei den Store-Betrei-
bern besonderen Eindruck hinterlas-
sen habe, sei die optimistische und
freundliche Atmosphare in der Stadt.
Und natiirlich trug auch der .rege Ein-
kauf" das Seine zur guten Stimmung
bei. Gegliickt ist nach Ansicht des Ge-
schiftsfiihrers der Hesta Immobilien
GmbH ferner die Durchwegung des
ehemaligen Industriegebiets sowie
das Rahmenprogramm. Dabei sei er-
kennbar gewesen, mit welch einfa-
chen Mitteln bei auswirtigen Besu-
chern die Reize Radolfzells vermittelt
werden kénnen.

Sowohl Helmut Villinger als auch
Arnold Kannenberg wiesen zugleich
auf die Grenzen ihrer Méglichkeiten
hin. .Wir kénnen nicht jeden Samstag
fur Trallala in der Stadt sorgen®, so
Helmut Villinger, .uns hat der Akti-
onstag gleich mal wieder so um die
5500 Euro gekostet.” Die stidtischen
Rahmenbedingungen missten ir-
gendwann einmal so sein, dass das aus
sich selbst heraus lduft”. Arnold Kan-
nenberg argumentiert am Beispiel der
Ausflugsfahrten auf dem See in die
gleiche Richtung. ,Wir kénnen nicht
jedes Wochenende so ein Angebot zur
Forderung des Tourismus machen.”

)] Bilder zum Seemaxx-Aktionstag
2 unter www.suedkurier.de
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VON TORSTEN LUCHT

s ist schon seltsam. Seit Jahr und

Tag wird in Rathaus und Ge-
meinderat dariiber diskutiert, wie
Radolfzells geografische Lage fiir den
Tourismus zu nutzen sei. Man sollte
meinen, dass dazu Ausflugsfahrten
auf dem See ein geeignetes Mittel
wiren. Leider sei das aber nicht
rentabel, so heift es immer wieder.
Dann aber das: Beim Seemaxx-
Aktionstag standen die Menschen an
der Mole Schlange fiir eine Tour auf
dem Untersee. Oder man nehme die
Sanierung von Gebaduden. Vor sieben
Jahren wurde die Hesta GmbH ge-
griindet, heute ist die einstige Indus-
triebrache eine Attraktion mit weit-
reichender, touristischer Ausstrah-
lung. Was freilich so nicht geplant
war: Die Besucher bekommen zu-
gleich zu sehen, was in dieser Zeit auf
stadtischer Seite beim Milchwerk
gemacht wurde - nichts. Noch ein
Beispiel: Auf dem Markthallen-Areal
wurde von der Hesta termingerecht
ein funktionierendes Wegenetz um-
gesetzt, zu dem die Achse zur Innen-
stadt das Zeug zu einer Einkaufs-
und Promenadenmeile hat. Die
stadtische Verkehrsfithrung gleicht
dagegen noch immer einer laby-
rinthischen Touristenfalle. Die Bei-
spiele lieRen sich fortsetzen — und
seltsam ist am Ende nur dies nicht
mehr: Die gefiihlte Distanz zu den
vollmundigen Ankiindigungen aus
dem Rathaus, Radolfzell zu einer
Stadt mit groRerer touristischer
Ausstrahlung zu entwickeln.



